厦门市广播电视公益广告

扶持专项资金管理办法
（征求意见稿）

第一条  为鼓励引导厦门社会各界参与广播电视公益广告创作和传播，提高公益广告的创作质量，扩大公益广告的宣传效果，促进形成广播电视公益广告健康发展的良好机制，参照国家广电总局、福建省广播电视局相关评审办法，结合我市工作实际，制定本办法。

第二条  厦门市文化和旅游局（新闻出版广电局）（以下简称市文旅局）根据《公益广告促进和管理暂行办法》《广播电视广告播出管理办法》，参照上级广电行政部门的标准和要求，设立我市广播电视公益广告专项扶持资金。专项扶持资金主要用于优秀作品项目扶持、重点选题制作扶持以及公益广告业务培训等。

第三条  广播电视公益广告扶持工作由市文旅局组织实施。

第四条  广播电视公益广告扶持项目（以下称“扶持项目”）原则上每年组织征集评选一次。围绕社会主义核心价值观体系建设，结合生态建设、文明创建、爱国卫生、安全生产、乡村振兴、防范网络诈骗、防禁毒品等工作部署征集任务，对全市性公益广告制作优秀作品进行评选扶持。设广播类优秀作品、电视类优秀作品等项目。

第五条  市文旅局设立“厦门市广播电视公益广告专家库”，负责全市扶持项目的评审。专家库由广播电视公益广告行政管理部门、播出机构、制作机构、视听行业组织的代表及院校专家等组成，涵盖公益广告的创意、制作、播出、管理、研究等领域人员。

扶持项目评审遵循公开公平公正、鼓励创新创意创优的原则。

第六条  评审标准

（一）深入贯彻落实习近平新时代中国特色社会主义思想，系统宣传阐释党的理论和创新成果。坚持社会主义先进文化前进方向，反映实现中华民族伟大复兴“中国梦”的生动实践，倡导社会主义核心价值观，弘扬主旋律，传播正能量。

（二）坚持贴近群众、贴近实际、贴近生活。作品既要有深刻的思想内涵和鲜明的内容主题，又能充分发挥广播电视公益广告短小精悍、冲击力强的优势，在形式创意、表现手法等方面与时俱进、推陈出新，故事精彩，语言鲜活，形象生动，使人爱看爱听、乐于传播分享。

第七条  项目征集。市文旅局通过门户网站等平台公开发布公益广告年度扶持项目评审的申报指南。各相关制作单位按照要求进行申报。传媒处负责申报受理。

申报扶持项目的作品，须具有完整自主版权，可以组织或个人的名义申请。

第八条  项目评审。在局机关纪委监督下，从“厦门市广播电视公益广告专家库”中随机抽取若干名（单数）成立专家组，对初审推荐的扶持项目进行评审，并提出意见。评委要严格遵守评审相关纪律，对与参评项目有密切关系的人员采取回避制度。评审专家名单按程序报批并向局机关纪委报备。

第九条  项目确定。评审结束后，传媒处汇总评审专家意见，形成扶持项目候选名单，按程序报市文旅局党组会或局务会议研究批准。

第十条  项目公示。扶持项目名单在市文旅局门户网站上公示5个工作日。公示无异议的，确定为年度扶持项目；公示有异议的，由传媒处组织复核，不能通过复核的项目予以剔除。

第十一条  扶持资金。对评审确定的广播电视公益广告优秀作品扶持项目，设一类、二类、三类三个类别，给予扶持资助。具体项目数量及扶持金额，由市文旅局根据当年扶持资金预算情况，进行统筹明确，并在申报指南发布时提前公布。

第十二条  对于在本年度已经获得上级广电部门表彰的广播电视公益广告作品，单列一档进行通报，进行资金配套扶持，不再参与市级评选。

第十三条  鼓励精品创作。对于入选国家或省级广电行政部门“优秀广播电视公益广告作品库”的优秀作品，给于配套扶持奖励。
第十四条  为保障重点宣传题材任务，主管部门可根据题材特点，选择我市优秀制作单位进行合作，给予资金支持，制作阶段性重点公益广告。

第十五条  根据公益广告制作工作实际需要，市主管部门可委托有关机构，不定期开展相关业务培训，加强公益广告策划、选题、制作指导以及人才培训。

第十六条  扶持资金使用管理应遵守国家有关法律法规，财政、财务规章制度，以及市文旅局的有关项目资金管理办法。扶持资金用于广播电视公益广告的创作、播出和再创作等，确保专款专用。扶持资金实行年度预算、执行、监督的全过程绩效管理机制，确保扶持资金精准到位、发挥效用。

第十七条 本办法由市文旅局负责解释。

第十八条 本办法自发布之日起施行，有效期5年。

